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32  
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visites 
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marchés 
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points de 

sortie 
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Taux de réponse : 57% 
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Royaume-Uni  
35 % Allemagne 

15%  Belgique 
13 %  

Aucun touriste 

<1% 

1-4% 

5-10% 

10-20% 

>20% 
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24 % 
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* Auberge de jeunesse, Village vacances, Résidence de tourisme 
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47,2 

366 € 

91 € 

415 € 

80 € 

227 € 

42 € 
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49% 

16% 

27% 

1% 
8% 




