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143 points d’enquête 

32  
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visites 

18  
marchés 
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points de 

sortie 
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Taux de réponse : 57% 
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Royaume-Uni  
35 % Allemagne 

15%  Belgique 
13 %  

Aucun touriste 

<1% 

1-4% 

5-10% 

10-20% 

>20% 
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* Auberge de jeunesse, Village vacances, Résidence de tourisme 





90 

 

 

 

 

 

 

B
as

es
 d

’a
n

al
ys

e 
: 

sé
jo

u
rs

 a
ya

n
t 

fa
it

 l’
o

b
je

t 
d

’u
n

e 
ré

se
rv

at
io

n
 (

 8
 9

71
 q

u
es

ti
o

n
n

ai
re

s)
  



 
 

 

 

 

B
as

es
 d

’a
n

al
ys

e 
: 

sé
jo

u
rs

 r
és

er
vé

s 
su

r 
In

te
rn

et
 (

 4
 8

52
 q

u
es

ti
o

n
n

ai
re

s)
  



4% 

14% 

11% 

16% 
29% 

18% 

7%  
 

 

B
as

es
 d

’a
n

al
ys

e 
: 

sé
jo

u
rs

 a
ya

n
t 

fa
it

 l’
o

b
je

t 
d

’u
n

e 
ré

se
rv

at
io

n
 (

 8
 9

71
 q

u
es

ti
o

n
n

ai
re

s)
  

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

B
as

es
 d

’a
n

al
ys

e 
: 

sé
jo

u
rs

 m
ar

ch
an

d
s 

( 
9 

74
8 

q
u

es
ti

o
n

n
ai

re
s)

 –
 S

eu
ls

 le
s 

cr
it

èr
es

 r
ec

u
ei

lla
n

t 
p

lu
s 

d
e 

9 
%

 d
es

 c
it

at
io

n
s 

so
n

t 
p

ré
se

n
té

s 
ic

i.
 





63 B
as

es
 d

’a
n

al
ys

e 
: 

en
se

m
b

le
 d

es
 t

o
u

ri
st

es
 a

ya
n

t 
sé

jo
u

rn
é 

en
 

B
re

ta
gn

e,
 p

u
is

 c
eu

x 
ay

an
t 

p
ré

p
ar

é 
le

u
r 

sé
jo

u
r 

 (
 1

0
 2

6
0

 
q

u
es

ti
o

n
n

ai
re

s)
  

 

 

 

 

 

 

 

 



78 

B
as

es
 d

’a
n

al
ys

e 
: 

en
se

m
b

le
 d

es
 t

o
u

ri
st

es
 a

ya
n

t 
sé

jo
u

rn
é 

en
 B

re
ta

gn
e

 

 

 

 

 

 

 

 

 





 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

B
as

es
 d

’a
n

al
ys

e 
: 

en
se

m
b

le
 d

es
 t

o
u

ri
st

es
 a

ya
n

t 
fa

it
 le

 c
h

o
ix

 in
it

ia
l 

d
e 

sé
jo

u
rn

er
 e

n
 

B
re

ta
gn

e 
 (

14
 1

39
 q

u
es

ti
o

n
n

ai
re

s)
 



63% 

 
 

99% 90% 





























  

B
as

es
 d

’a
n

al
ys

e 
: 

en
se

m
b

le
 d

es
 t

o
u

ri
st

es
 a

ya
n

t 
sé

jo
u

rn
é 

en
 B

re
ta

gn
e 

 



B
as

es
 d

’a
n

al
ys

e 
: 

en
se

m
b

le
 d

es
 t

o
u

ri
st

es
 a

ya
n

t 
sé

jo
u

rn
é 

en
 B

re
ta

gn
e 

 





47,2 

366 € 

91 € 

415 € 

80 € 

227 € 

42 € 
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49% 

16% 

27% 

1% 
8% 




